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Контрольные работы – одна из основных форм межсессионных заданий для студентов-заочников.


Письменные работы выполняются по специальной тематике контрольных работ, составленных кафедрой «Истории и культурологии» на основе учебной программы курса «История рекламы».


Выполнение контрольной работы – большая и серьезная работа, которая включает в себя несколько этапов: работа с определениями, изучение рекомендованной к теме литературы, а также дополнительных изданий, отобранных самим студентом; работа над выбранным проектом; написание текста самой работы в строгом соответствии с планом и выбранной темой.
Предлагаются распределённые по темам термины и дополнительная литература.

Тема 1. Общее представление о проектной деятельности

Проект

Проектная деятельность

Успешность продукта

Успешность управления проектом

Катышевская Т.А. Сущность проектной деятельности // Скиф. Вопросы студенческой науки. – 2020. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/suschnost-proektnoy-deyatelnosti
Тема 2. Формирование команды проекта

Участники проекта

Заинтересованная сторона

Команда проекта

Роль в проекте

Атанесян Л. Р. УПРАВЛЕНИЕ КОМАНДОЙ ПРОЕКТА НА РАЗЛИЧНЫХ ЭТАПАХ ЕГО ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ // Научные междисциплинарные исследования. – 2020. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/upravlenie-komandoy-proekta-na-razlichnyh-etapah-ego-funktsionirovaniya
Тема 3. Коммуникации в проекте

Коммуникации

Управление коммуникациями

План коммуникаций

Васильев И.Д. УПРАВЛЕНИЕ КОММУНИКАЦИЯМИ ПРОЕКТА И ИХ ЗНАЧЕНИЕ // Международный журнал гуманитарных и естественных наук. – 2021. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/upravlenie-kommunikatsiyami-proekta-i-ih-znachenie
Тема 4. Методы генерации идей

Метод «мозгового штурма»

Метод «Брэйнрайтинг»

Синектика

Морфологический ящик

Инверсия

Метод контрольных вопросов

Дизайн-мышление

Каптюхин Роман Викторович Использование методик креативности при создании рекламы // Экономика и современный менеджмент : теория и практика. – 2013. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/ispolzovanie-metodik-kreativnosti-pri-sozdanii-reklamy
Тема 5. Образ продукта проекта

Образ продукта

Прототип

Тема 6. Риски проекта

Риск

Толерантность к риску

Порог риска

Непризнанный риск

Управление рисками
Аверкина С. Г., Воротникова Д. В. Оценка рисков проекта // Inernational scientific review.- 2019. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/otsenka-riskov-proekta
Филь О.А. Управление рисками проекта // Экономика и управление в ХХI веке: тенденции развития. – 2014. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/upravlenie-riskami-proekta
Тема 7. Разработка требований к результату

Заинтересованные лица

Требование

Управление требованиями

Тема 8. Методы и задачи управления проектами на этапе реализации

Мониторинг и контроль работ проекта

Изменение в проекте

Управление проектами

Agile

Scrum

Kanban
Гугаев К. В. Границы применимости компонентов Scrum // Вестник евразийской науки. – 2018. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/granitsy-primenimosti-komponentov-scrum
Казачкова В.И. Обзор самых популярных методологий управления проектами на предприятиях // Скиф. Вопросы студенческой науки. – 2018. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/obzor-samyh-populyarnyh-metodologiy-upravleniya-proektami-na-predpriyatiyah
Тема 9. Жизненный цикл проекта

Жизненный цикл проекта

Фаза проекта

Водопадная (каскадная) модель проекта

Возвратная водопадная модель проекта

Интеративная модель проекта

Ловина В. В. Жизненный цикл проекта // Достижения науки и образования . – 2018. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/zhiznennyy-tsikl-proekta
Тема 10. Планирование проекта

Планирование

План управления проектом

Календарный план проекта

Декомпозиция

Иерархическая структура работ

Диаграмма Ганта
Кондрашов Ю. Н., Чашин М. О. Алгоритм планирования проектов // Финансы: теория и практика. – 2016. URL.: https://cyberleninka.ru/article/n/algoritm-planirovaniya-proektov
Тема 11. Бюджет проекта

Себестоимость проекта

Смета расходов проекта

Бюджет проекта

Материальные ресурсы

Гвоздев В.Е., Бежаева О.Я., Ахметова Д.Р., Сафина Г.Р. Оценка бюджета проекта по критериям удовлетворённости акторов // Онтология проектирования. – 2021.  URL.:https://cyberleninka.ru/article/n/otsenka-bydzheta-proekta-po-kriteriyam-udovletvoryonnosti-aktorov 
Тема 12. Презентация идеи проекта

«Презeнтация в лифте»

Представление идеи

Представление проекта
Контрольная работа должна быть написана грамотно, четко, разборчиво (предпочтительно набрана на компьютере и отпечатана, шрифт 14, Times New Roman, полуторный интервал), с выделением абзацев, страницы – пронумерованы. Слева оставляются поля. Объем контрольной работы – 18-20 страниц ученической тетради или 10-12 печатных страниц. В конце работы нужно указать список литературы, использованной студентом для написания контрольной, включая электронные издания (но не готовые рефераты и контрольные!), при этом следует использовать преимущественно литературу последних лет издания, не менее  трех наименований. Список источников должен быть оформлен в алфавитном порядке с указанием фамилии автора, полного названия источника, выходных данных (место, год издания, ссылка на соответствующий Интернет-сайт для электронных источников). 


При выполнении всех требований, предъявляемых к контрольной работе, студент получает положительную рецензию, работа рекомендуется к защите. Все замечания, указанные в рецензии, необходимо учесть, то есть внести дополнения и изменения к основному тексту на дополнительных листах. На защите контрольной работы или зачёте (экзамене) студент  представляет экзаменатору свою контрольную работу, рецензию и текст дополнений.


Если контрольная работа не соответствует изложенным выше требованиям, то она не засчитывается. Студент обязан переработать ее полностью или отдельные разделы в соответствии с полученными замечаниями. Сроки представления контрольной работы при этом не изменяются.


По темам контрольных заданий для проверки выполнения студентами указаний, сделанных преподавателем в их рецензиях и для методической помощи студентам, проводится защита контрольной работы в виде собеседования по теме контрольной работы, т.е. студент должен знать содержание своей работы и уметь внятно и четко его изложить при устном ответе. Результаты собеседований засчитываются преподавателем при выставлении зачетов по итогам работы студентов в период зачетно-экзаменационной сессии.


Студенты, получившие зачет за выполненную контрольную работу, допускаются к сдаче зачёта по дисциплине «История рекламы».
Зачет проводится в форме презентации и защиты проекта (индивидуального или командного)

Примерные критерии оценки проекта:

1.
Понимание Командой проблематики проекта


(8-10) – команда полностью погружена в проблематику;

(6-7) – команда достаточно полно разбирается в проблематике;

(4-5) –команда недостаточно разбирается в проблематике;

(1-3) – команда не разбирается в проблематике

2.
Реалистичность целей и плана по реализации проекта
(8-10) – цель полностью соответствует критериям SMART, план реализации проекта качественно проработан;

(6-7) – цель преимущественно соответствует критериям SMART, план реализации проекта удовлетворительно проработан;

(4-5) – цель только частично соответствует критериям SMART, план реализации проекта частично отражен и требует доработки;

(1-3) – цель не соответствует критериям SMART, план реализации проекта не отражает динамику и потребности проекта либо необоснованно противоречит принятым стандартам

3.
Обоснованность расчетов, в т.ч. экономических
(8-10) – расчет выполнен обоснованно;

(6-7) – расчет скорее обоснованный, чем необоснованный;

(4-5) – расчет недостаточно обоснован;

(1-3) – расчет необоснованный; 

(0) - расчеты не приведены

4.
Потенциал привлечения сторонних венчурных или стратегических инвесторов, готовых реализовать Проект на следующих раундах
(6-10) – имеется высокий шанс привлечь стороннего инвестора.

(1-5) – шансы привлечения стороннего инвестора невысокие.

5.
Потенциал Проекта успешно развиться в дальнейшем 
(8-10) – существенный потенциал;

(6-7) – определенный потенциал имеется;

(4-5) – потенциала скорее нет, чем есть

(1-3) – нет потенциала

6.
Убедительность презентации
(8-10) – очень убедительно;

(6-7) – убедительно;

(4-5) – недостаточно убедительно;

(1-3) – неубедительно

7.
Понимание Командой интересующих экспертов вопросов и их раскрытие в рамках питча
(8-10) – суть вопросов полностью понята, представлены исчерпывающие ответы;

(6-7) – суть вопросов понята, но ответы недостаточно полные;

(4-5) – суть вопросов частично понята, ответы частично представлены;

(1-3) – вопросы не поняты, ответы не даны

8.
Возникло ли желание лично поддержать Проект (в любом качестве: консультирование, финансирование, административная поддержка и т.д.)
(8-10) – да;

(6-7) – да, при отсутствии более достойных проектов;

(4-5) – да, при отсутствии более достойных проектов и при проведении доработки данного Проекта;

(1-3) – нет


Подробные разъяснения по всем вопросам изучения курса студенты могут получить на консультациях, проводимых на кафедре «История и культурология», расписание которых сообщается через деканаты.
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